F9/2007 - Kupony jsou take filatelistické materialy

Ing. Julius Cacka vyzval Ctenare Filatelie ve svych clancich ,Personalizované znamky v
soutéznim exponatu - ano ¢i ne?" (F 1/2007) a ,Klid po linii FIP .. (F 6/2007) k diskuzi o
.-modernich* otazkdch — o problematice personalizovanych znamek a o oblasti modernich
soukromych post. Rad bych se jako namétar vyjadril k prvnimu okruhu otazek.

Autor a mUlj vazeny filatelisticky pfitel v obou ¢&ldncich zavrhuje pouzivani tzv.
personalizovanych kuponl, které vydava v prepazkovych listech na soukromou objednavku
Ceska posta, podobné jako nékteré jiné posty ve svété (australskd, francouzskd, $vycarska,
belgicka, polska, hongkongska ap.). Zatimco v prvnim clanku jejich vyuziti v exponatech
odmita zcela, ve druhém jiz jejich pouziti pripousti spolu s pfisluSnou znamkou. Vadi mu ale, zZe
ta je vétSinou motivové vzdalena tomu, co je natiténo na kuponu. (Ukazky kupon( viz F
4/2006 na str. 39, F 5/2006 na str. 48, F7/2006 na str. 41 a F 6/2007 na str. 18.)

Myslim, Zze nemdlZeme kupony zcela odmitat. Jsou to také filatelistické materidly - byly
vytidtény v rdmci vydani ptisludnych zndmek. Znédme pfece mnoho pfikladl pfepazkovych nebo
seditkovych listd, kde jsou kupony uplatnény a také v expondtech vyuzivany. Ucelem a
¢aste¢né i provedenim podobné dnednim personalizovanym kuponim byly v minulosti tzv.
reklamni kupony. Také u nich bylo mozné si nechat na soukromou objednavku vytisknout
reklamni texty a obrazky. Uvedu jen nékolik ptikladQ, které jsou mi blizké.

Jiz v roce 1911 vydavala bavorska posSta seSitkové listy jako soutisky vyplatni znamky (princ
regent Luit-pold) a 1 - 2 reklamni kupony. Na kuponech byly reklamy rlznych vyrobkdl a
firem, napf. 1ékl, kavarny, hotelu, privatni &koly aj. Podobné& Né&mecko vydalo spolus
vyplatnimi znamkami Germanie z let 1905 — 1919 seSitkové listy s 1, 2 a 4 kupony, které byly
potitény reklamami rGznych firem a vyrobkd, napf. na med, vino, odévy, vindrnu, inkousty,
automobily.

V letech 1927 — 1935 vydalo znamkové seSitky s vyplatnimi znamkami a reklamnimi kupony
Dansko. Mezi filatelisty—-motoristy jsou znamé a popularni kupony s chladi¢i a nazvy znacek
americkych automobild z koncernu General Motors, jejichZ vyti§té&ni objednal dédnsky importér
t&chto vozd.

Prdvé v souvislosti s rozvojem tematickych exponatl enormné vzrostla cena znamek s
reklamnimi kupony a zvlast cenéné jsou na celistvostech. Samozifejmé s podminkou, ze kupon
nebyl od znadmky odtrzen.

Na tomto misté je tfeba se zminit o technice uplatnéni kuponl ve vystavnich exponatech. Je
samoziejmé, Ze je nelze vystavovat samostatné, ale vzdy alesponl s jednou neodtrzenou
priléhajici zndmkou. Tim dokumentujeme, ze kupon byl vydan spole¢né s ni. V tematickych
exponatech neni na zavadu, ze motiv na znamce nema nic spole¢ného s motivem kuponu. Jde
prece o znamky potvrzujici vyplatné a tak napf. nijak nevadi ani portrét panovnika na bavorské
znamce nebo Germanie na némecké.

Pro Uplnost je trfeba uvést, ze kupony mame i u ceskoslovenskych a ceskych znamek. V
predvalecném obdobi Slo o potisténé kupony u jednotlivych znamek, v meziarSich i v
prepazkovych ardich. Od roku 1945 byly poti§té&né kupony souéasti prepazkovych listd, malych
prepazkovych listl, prepazkovych archid a sesitkovych listd a ar$ikd. Blizké mi jsou kupony na
prepazkovych listech z roku 1987 ze série Technické pamatky CSSR. Je na nich vyobrazen



telefon, omnibus, dvakrat lokomotiva a parni valec. Vzhledem k velikosti pfepazkového listu se
obvykle ukazuje v exponatu ve vyrezu listu jen jeho ¢ast - zndmka s kuponem.

Pohledem do historie, ktery potvrzuje, ze v zdsadé nejde o nic nového, jsem se dostal k vlastni
diskuzi o modernich personalizovanych kuponech. Je tu prece velka podobnost s témi starsimi,
bézné v exponatech pouzivanymi reklamnimi kupony. Byly také vydavany postovnimi spravami
na soukromou objednavku. Ano, v exponatech je tedy pouzivame, ale co tomu rikaji predpisy?
Ve Smérnicich pro hodnoceni tematickych exponatl je o kuponech zminka na dvou mistech. V
¢lanku 3.2.2. Rozvijeni tématu je pod heslem Tematické informace uvedeno, odkud tyto
informace mj. odvozujeme: ,jde o text Ci ilustrace na kuponech ...". Shora popsané tematické
informace musi byt vytistény se souhlasem postovni spravy. Je nutno védét, ze informace , -
byla uvedena ¢&i doplnéna postovni spravou - sluzbou (jde napf. o kupony s reklamou...)". Z
uvedenych textl tedy vyplyvd, Ze smérnice kupony, a to i reklamni, nejen nezavrhuiji, ale
dokonce s nimi pocitaji.

Poznamka k terminologii: nazvy ,personalizované znamky a kupony" jsou zfejmé vystihujici.
Ceskou postou pouzivany nazev ,pfitisky" je sice spravny z polygrafického hlediska, ale z
filatelistického je =zavadéjici. Prislusné prepazkové listy se totiz s nepotiSténymi kupony
nedodavaji, takze nejde o pfritisky na jiz vydané kupony. Postup vyroby konecného produktu
neni rozhodujici.

Doufam tedy, Ze jsem dostatecné obhajil, Ze kupony jakéhokoliv druhu jsou filatelistickym
materidlem a Ze problém pouzivani personalizovanych kuponl je zcela rovnocenny pouZivani
personalizovanych znadmek. A o to mi pravé slo.

Nyni jesté nékolik slov k namitce, ze pfi pouziti soutisku znamka + kupon v tematickém
exponatu mohou byt jejich motivy naprosto odliSné. Na dosud vydanych naSich znamkach v
prepazkovych listech uréenych pro personalizované kupony prevladaji rizné kvétinové,
ornamentalni a posStovni motivy, takZe teoreticky vzato by musel mit kupon podobny motiv. Ale
takto nemizeme na zndmku pohlizet! Musime ji brat jako indiferentni vyplatni zndmku -
podobné jako jsme se divali na motiv portrétu panovnika nebo Germanie. Nehledé na to, Ze se
stale vydavaji tyto zndmky v novych provedenich a doufejme, ze Ceskd posta se ¢asem podridi
potfebdm filatelistd a bude pouzivat motivy jesté indiferentné&jsi. Kone¢né&, sdm mam chut
nechat si vytisknout na personalizovanych kuponech portréty nasich prikopnikl automobilismu
Laurina a Klementa. A neslusely by jim, tfeba k vyroci napfriklad kvétiny? Zde vidite, jak je
pozadavek na podobnost motivi na zndmce a kuponu relativni. Dobrym popisem lze zdGvodnit
cokoliv (ale neberte mne prosim doslova).

Co dale? Autor vyzvy k diskuzi popsal vSechny mozZnosti, které skytaji personalizované
znamky. Jsem s tim spokojen, protoZe toté* se tykd i personalizovanych kuponl. Také se
domnivam, Ze konecné slovo pokud jde o vyuziti v expondtech by méla mit FIP. Je vsSak
zfejmé, Ze nyni platné smérnice jejich vyuzivani neodporuji. Zbyva tedy jen otazka, jak se
narudi zavedeny poradek - tzn. jak hodnoceni exponatu ovlivni, Ze tvirce mél moZnost za
pomeérné levny peniz doplnit dokumentaci toho, co dosud nemohl dolozit (nemohl jsem
dokumentovat, jak vypadali Laurin a Klement, nebot zatim jejich portréty nejsou na
filatelistickych materidlech). Jak v&ak zndm hodnoceni tematickych exponatl, moc se toho
nestane. V &irokém spektru filatelistickych materidll je to zanedbatelné. PFihlizi se totiZ
predevsim ke stafi a vzacnosti materiald, nové také k rlznym tiskovym variantdm znéamek,
takze néjaka nova personalizovana znamka nebo kupon hodnoceni celého exponatu prilis



neovlivni. Snad kdyby z nich byl sestaven cely exponat (napf. jednoramovy), ale to je jiz
extrém. Proto také pfFilis nevéfim katastrofickym vizim o konci nékterych vystavnich trid.
Nechci si hrat na proroka, ale domnivdm se, Ze FIP mUzZe maximaln& pozmé&nit smérnice tak, ze
se tdmto zndmkadm a kuponim v modernim provedeni nebude pFikladat p¥i hodnoceni velka
dilezitost. Uvedu ptiklad z nyni platnych Smérnic pro hodnoceni tematickych exponatd.
llustrované FDC, které vydala poSta, jsou bezesporu filatelistickym materidlem. A hle, co se
objevilo ve Smérnicich v kapitole o vybéru filatelistického materidlu: ,Prednost a vétsi stupen
dllezitosti by mél mit ndsledujici filatelisticky materidl: ... — b&Znym zplsobem pfepravend
korespondence s fadnym razitkovanim v protikladu k suvenyrovym a podobnym celistvostem,
vyrobenym pro pot&deni sbérateld, napf. ilustrované FDC (byt byly vydany po&tovni spravou)
.. Vysledkem je, Ze v mém nosném exponatu nemam na 128 listech ani jednu FDC.

Jak je vidét, ,umrtvit" personalizované znamky a kupony v exponatech lze pomérné
jednodusSe. Je vSak otazkou, zda by to bylo dobré pro filatelii. Vzhledem k nutnym dobrym
vztahim mezi FIP a postovnimi spravami vdak nepfedpokladam, ze takovy krok bude ucinén.
Zavérem mi dovolte jesté poznamku k nécemu, co mne jiz davno trapi. Uvedené Smérnice pro
hodnoceni tematickych exponatd maji v nadem vydani celkem pfes 10 stran. Jsou zbyte&né
podrobné a texty si v nécem dokonce vzajemné odporuji. Smérnice jinych vystavnich tfid jsou
podstatné kratsi (tradiéni filatelie 2 a pUl strany, postovni historie 4, celiny 3 a pdl, aerofilatelie
2 a pul strany ap.). Nechtélo by to ty tematické smérnice novelizovat? Ale to je jiz ndmét na
zcela jinou diskuzi.
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